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...nuestro objetiv

es que los negocios del
CCA vendan mas... es
solo un RESULTADO...




Experienda . ,
POSITIVA Los clientes compran a traveés de

la experiencia y ese concepto
debe ser llevado a nuestro CCA.
Entendemos que si los visitantes
experimentan sensaciones
positivas no comerciales
generan un arraigo y un retorno
a nuestro Centro
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Acdones Calendario

Mediante la planificacién anual
buscamos definir acciones
comerciales y no comerciales
basadas en fechas
representativas de nuestro
calendario con alto impacto en
la comunidad. Estas acciones
marcan el eje central de
actividad anual del CCA
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Con el apoyo de CAME creamos
la Marca de nuestro CCA que
buscamos posicionar entre los
consumidores mendocinos.
Dicha marca representa nuestro
vino, montanas y el concepto de
centro comercial a cielo abierto.
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Cantrode
Investigadion dd
Cantro

CCA + Universdad

Mediante un convenio con una
Universidad de la Ciudad
buscamos crear un centro de
investigacion independiente del
CCA gue arroje datos constantes
sobre la actividad comercial y
todo su entorno a fin de realizar
acciones medidas y medibles
gue mejoren la oferta de
nuestro proyecto




Reunimos a las ONG’s mas
representativas de Mendoza a
fin de pensar y realizar acciones
conjuntas que conviertan al
centro en un lugar lleno de
experiencias Positivas y
socialmente responsables bajo
el concepto de un CCA abierto,
disponible y abarcativo.







Durante el 2015 el CCA de la
Ciudad de Mendoza firmo
convenio con 8 bancos para
garantizar promociones todos
los dias en la Ciudad el cual
esperamos renovar durante el
2016 y sumar nuevas entidades.

Mediante un convenio con
Montemar estamos
desarrollando la Tarjeta de
credito exclusiva de la Ciudad




La capacitacion debe estar
enfocada a las necesidades de
los diferentes sectores del
comercio y deben desarrollarse
como eventos autosustentables,
con gran convocatoria y de alto
nivel academico.




El trabajo dinamico y coordinado
entre las instituciones que forman el
CCA es fundamental mediante
realizacion de reuniones semanales e
informes mensuales.

Mediante un convenio con una
Universidad de |la Ciudad creamos
junto a estudiantes avanzados de
Marketing un equipo de trabajo
operativo y creativo.







Desarrollamos una Aplicacion
movil del CCA como eje del
desarrollo de comunicacion del
proyecto.

4000 comercios cargados,
geolocalizacion, informacion
actualizada, noticias,
promociones e interaccion con
redes sociales entre otras
caracteristicas
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